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PRECO MILUJEME PLECHOVE SKATULE
WHY WE LOVE BOXES OF METAL

Martin KASARDA

Abstrakt

Automobily s stdle symbolom statusu. Napriek deklarovanej krize neprestdvaju prichddzat nové modely. Studia sa je
analyzou spolocenskej hodnoty automobilu, ktord je vrozpore s etickou, ekologickou iekonomickou logikou. Automobil
predstavuje zvratenu logiku hyperkonzumnej spolocnosti.
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Abstract

The automobile is still a status symbol. Despite the declared crisis new models never stop coming. The study is an analysis of
the social value of car that makes no ethical, ecological or economical sense. Automobile represents the sick logic of the

hyperconsumerism society.
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uvop

Nedavne krizové zemetrasenie a restrukturalizacia najvacsich americkych automobiliek, panika nasledkom zniZovania
vyroby a $tatne investicie do zachrany priemyslu v Eurdpe, obavy z budicnosti desattisicov pracovnych miest st vysledkom
marnotratnosti a samoucelnosti, erotického hedonizmu a flirtovania s temnotou smrti, antiraciondlnej exaltovanosti a
sebavedomej samopase. Automobil ako symbol Uspechu, moci, sexudlnej Ziadosti sa stdva obetou vlastného marketingu.

€o je automobil?

Mdédny doplnok, zdbavna hracka, visacka spolocenského statusu, ozdoba. Auto bolo od svojich pociatkov dvojtvarnym
predmetom — na jednej strane nespochybnitelna UzZitkova hodnota vozidla, ktoré poharané spracovanou hmotou z mftvych
prehistorickych stromov dokaze prevazat relativne spolahlivo aj tazké naklady rychlo a pohodine. Na strane druhej bolo
auto priblizovadlo a panské huncutstvo, ktoré ulahcuje presun z jednej mondénnej zdbavy na druhd. Automobil sa zrodil
v obdobi fin de siecle, v dobe dekadentne rozsafnej a blahobyt zaZivajucej Eurdpy velkych miest. Automobil bol vykrikom
revollcie technického pokroku, aby sa v najblizsich desatroéiach stal sprievodcom i tahatom moderného sveta.

Po vyse sto rokoch svojej existencie, na zaciatku 21. storocia, sa samotny automobil dostal do situacie divokej a bujarej
pestrosti, ktord zasahuje dizajn, technoldgie, spolocenské postavenie, radost, vasen, bozské idiabolské v nas. Auto je
preplnené symbolizmom, ale aj zvratenou logikou akoby vystrihnutou z priepastne temnych, absintom zakalenych oci
basnikov parizskej bohémy 19. storocia ospevujucich burliva slobodu a tragédiu Zitia kratkeho a pominutelného ako pina
nadrz v Porsche. Automobil na seba naviazal obrovské peniaze, ohromne zrychlil tep sveta, zabil miliény ludi. Ako jeden z
najviditelnejsich spotrebnych predmetov sa stal symbolom spolocenského postavenia, pridavajuc svojmu majitefovi falosny
pocit nadradenosti. Osobné automobily v celej svojej Skdle od mestskych mikroauticok po ozrutné kolosy sa stali
predmetom obdivu, lasky, nenavisti, reSpektu, strachu. Plechova Skatula na Styroch kolesach v sebe ako Pandorina skrinka
uvaznila opojny jed falosnej bozskosti.

Sex na kolesach

Sle¢na v bikinkdch machliaca ¢ervené $portové auto penou v umyvarke. Obliny zvodne pritlatené na kapote. Cervena
Stvorkolesova bestia v spojeni s plnokrvnou babikou reprezentuje erotiku vo videoklipoch ¢i na kalendaroch prispendlenych
v autodielfach. Spojenie snov vzniklo vdaka jednoduchsiemu americkému myslienkovému pochodu — pekné a rychle auto
symbolizované byc¢ou ¢ervenou znamena dobru partiu. Cerveny $portiak sa stal tym, ¢o je pre pava pero alebo pre tokéna
tokanie. Zbyto¢nou ozdobou, na ktoru sa lakaju jednoduchsie samicky. Auto sa stalo atribitom muzZnosti a spoloc¢enského
postavenia a — ako evolu¢ni biolégovia vedia — takyto pédvi chvost da vediet o tom, Ze jeho majitel sa v dZzungli sveta dokaze
prebit, dokaZe si to uZit a teda je vhodnym darcom spermii. Statisticky velka va¢sina majitelov luxusnych $portovych aut si
svoje auto nedokaze uzit, nevie, ¢o sa v lom skryva za potencial, nevie ho Soférovat, ale mysli si, Ze jeho vlastnenim nafiho
prechadza aura vynimoc¢nosti, sexudlnej pritaZlivosti a obdivu zo strany blondinok. Sexizmus automobilov sa z éervenych
Sportiakov a americkej , detiplodivej“ velkosti ich dut prenasa na automobilovy priemysel dodnes.
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Moc a auta

Frajer na rychlom aute si o sebe mysli, Ze vzbudzuje obdiv okolia svojim predvadzanim. LenZe tento motiv auta ako
statusového symbolu na seba prevzali nielen adolescentni mladici s vyrazkami na tvarach, ale rovnakym arogantnym
sp6sobom aj spolocenské skupiny ako mafia Ci politici. Rutiace sa terénne Mercedesy - Benz G s tmavymi sklami, v ktorych
za volantom sedia nakratko ostrihani mafiani, a Cierne Audi A8 ¢i BMW 7 s politikom na zadnom sedadle od seba nemaju
vObec daleko. Obidve skupiny pomocou dut davaju o sebe vediet, Zze su doleZiti, rovnejsi medzi rovnymi. Mafia to
zdorazriuje kuriéznymi listo¢kami ,invalid“ za oknami svojich dut, vlada a poslanci imunitou, ktord sa vztahuje aj na
nedodrziavanie dopravnych predpisov aarogantné spravanie na cestach. Auto je predsa zvratenym symbolom moci,
nositelom sebavedomia Statneho sluhu ¢i majitela pistole za pasom.

Automobilky tejto chlapéenskej hre — ukaz mi, kto ma vacsieho — vychadzaju v Ustrety. Asi preto, Ze ich riadia temer
vyhradne muzi. Preteky v zbrojeni dut sa podobaju sexudlnemu predvadzaniu sa: automobilky ukazuji svetu modely, ktoré
zrychlia na stovku za pat sekind a menej, maji vykon tristo, $tyristo, patsto koni. Sportové verzie ,,normalnych”
automobilov sa premienaju na zabijacké hitace hektolitrov benzinu. K Sportovym super autam Ferrari ¢i Lamborghini sa
prirovnavaju Specialy od Audi, Mercedesu — Benz, BMW a dalSie. Vykonnostne su to autd nepouzitelné na dennu prevadzku,
pretoZe v rychlostiach mestskej premavky st nervézne a sprdvaju sa, akoby mali v nadrzi dieru velkosti tenisovej lopticky.
No kto vie utratit sto tisic a viac eur za auto, tomu je nejaka plnd nadrz ukradnuta. Rozsafné predvadzanie sa v silnych
autdch na cestach, ktoré na to nie su uréené a stvorené, sa naozaj neda prirovnat k nicomu inému ako k zbytoénému
paviemu chvostu nadrzaného samca.

Fenomén rychlosti

S vynimkou povestnych dialnic v Nemecku neméZete nikde v Eurépe oficidlne cestovat rychlejsie nez 130 km/h. UZ vaéSina
automobiliek do svojich modelov vys$ej strednej triedy dokéze v silnejsich verzidch vopchat pod kapotu motor, ktory ma
hornu hranicu rychlosti obmedzenu elektronicky na obligatnych 250 km/h. To je rychlost, pri ktorej za sekundu prejdete
69,4 metra, viac nez dve tretiny futbalového ihriska. Na jednej strane — GZasné, aky stroj dokaze automobilka vypustit. Na
strane druhej — naco su nam autd, ktoré maju stopercentnt vykonovu rezervu? Kolkokrat sa vodi¢ Mercedesu — Benz triedy
E bude méct ratit rychlostou pri hranici obmedzovada?

Flirtovanie so smrtou a adrenalinové zazitky, ktoré ponuka rychla jazda, patria k ludskym hram. Snaha najst si hranice,
posunut preZivanie do akejsi euforickej roviny znamena zaroven riskovat, vystavovat sa nebezpeéenstvu. Automobil &i
motorka su famdzne stroje, ktoré umoZriuju tato sebavzrudujicu disciplinu. Zatlaéat svoje telo do anatomicky tvarovanych
sedadiel supersportu je rozkoSou nie nepodobnou ladovaniu sa chemikaliami. Vnimanie krajiny sa v rychlostiach nad dvesto
kilometrov meni na machulovité ¢mdranie, volant v rukach z vas robi zdanlivého vladcu nad strojom, napdtie v pravej nohe
tlaciacej na pedal pumpuje do celého tela vzrusenie, zmysly poslichaju, akoby nad nimi plieskal pohonicov bi¢. Sta¢i mala
chyba a auto leti. Divoka akceleracia robi aj z pokojnych Soférov pretekarov a sebavedomie v rychlom aute prudko rastie.
Prekonané nebezpecenstvo doddva na cene vlastnému sebavedomiu.

Pragmaticky aspekt fenomén rychlosti nema. Premavat sa v normalnej premavke na normalnych cestach extrémnymi
rychlostami je zvratenou, sebastrednou a arogantnou hrou. Statistiky st tu netprosné — pozor, nejdem hovorit o nehoddach
— ale podla britskych vyskumov zverejnenych v renomovanom motoristickom ¢asopise Top Gear v mestskej premavke
rozdiel na desatkilometrovej trati pri aute, ktoré $lo ,,na plny plyn“ re$pektujic ,Cervené”, ale nie rychlost, a aute, ktoré sa
nepredbiehalo a dodrZiavalo rychlostné dopravné predpisy, bolo priemerne asi osemdesiat sekind. Osemdesiat sekind. Ani
nie pol pesnicky v radiu.

Do terénu parkovisk

Kvalitné terénne vozidlo prekona rieku hlboku pol metra, zvladne prudké stupanie ¢i klesanie, piesok, bahno, popasuje sa so
snehom. A dokonca sa snim d& dobre parkovat na obrubniku pri supermarkete. Zdad sa, Ze prave posledny spdsob
vyuZivania terénnych vozidiel je najéastejsi. Ocarenie velkostou priestoru azdanim bezpeénosti urobil z SUV autd, za
volantmi ktorych nesedia iba lesnici, polovnici & robotnici na ceste za elektrickymi stipmi v poliach. SUV sa stalo autom pre
damy, ktoré v nich vozia deti, prepletaju sa mestskou premavkou a pokusaju sa ich neoskriet pri parkovani v hromadnych
garazach nakupnych centier. Terénne autd maju pohon vsetkych Styroch kolies. Jeho nepochybnou vyhodou je, Ze je
stabilnejsi v hrani¢nych situaciach na klzkych povrchoch. Ak sa autom so zadnym ¢i prednym pohonom dostanete do Smyku
na suchej ceste v ostrej zakrute napriklad pri rychlosti 70 km/h, Stvorkolka vas podrzi az do rychlosti 85 ¢i 90 km/h. Keby ste
$li takouto rychlostou do tejto zakruty ako netrénovany Sofér (ako upravend ddma cestujlica z materskej skolky do fitnes
centra), tak to prosto psychicky nezvladnete, pretoze by ste situaciu vyhodnotili ako nebezpec¢nu a zacali by ste podstatne
skér brzdit a spomalovat. No $tvorkolky su ,in“, pdsobia bezpetne, dokonca v mnohych pripadoch je lepSie havarovat
v takomto SUV ako vo Fabii. LenZe rovnako ako pri rychlych autdch aj tu automobilky predavaju imidz, kym skutocné
zdatnosti Stvorkoliek ich majitelia nikdy nevyskusaju.
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Zbrane: marketing

Viete, ktoré auto je najlepsie na svete? Prave to, ktoré prichadza na trh. Aspon to o nom vzdy tvrdi automobilka, ktora ho
uvadza. Podla pracovnikov marketingovych oddeleni akoby ani nejestvovalo priemerné auto, ktoré vo svojej kategorii
ponuka to, ¢o Clovek od auta chce — presun zbodu Ado bodu B bez velkych finanénych nakladov, za dodrzania
bezpecnostnych podmienok a pri rychlostiach uréenych pravidlami hry zvanej doprava.

Britsky Casopis Autocar analyzoval v jednom zo svojich Cisel, kolko asi stoji milionové auto naozaj a ¢o v tej sedemcifernej
sume vlastne platite. Tretinu zhltnd dane, poplatky, dalSiu ¢ast marza obchodnikov a asi desat percent zo sumy predaja
tvori marketing. Samotné auto od dizajnérskych studii, cez ndkup a spracovanie materialu stoji realne firmu asi polovicu
svojej predajnej sumy — pozor, pri zachovani Standardnych cien prace, materidlov a dodavok. Zaujimavé je vsak Ccislo
marketingu. Na miliénové auto potrebujete vynaloZit sto tisic, aby ste ho predali. Nie je to len priama reklama, ale aj
medialne prezentdcie, branding predajni, komunikacia prostrednictvom motosportu a dalSie aktivity, pri ktorych sa ukazuje
konkrétny model alebo automobilova znacka.

Tejto hre sa viak nedd vyhnut, automobily su Ziadané. A tovar potrebuje svoje cesty, ako sa dostat k spotrebitelom, najma
v tej konkurencii, akd momentdlne na trhu je, ospravedlfiuju marketéri automobilov opulentné vydavky na reklamu
a neuveritelnu korupciu v medidlnom prostredi, ked sa pre novinarov zcelého sveta pripravuju dvoj- az trojdriové
prezentacie na exotickych miestach v pathviezdickovych hoteloch. Medialna prezentacia nového auta potom vyzera vskutku
presvedCivo, aj ked ide o nepodarok. Preco si vSak znepriatelit automobilku, ved by ma nabudtce nevzala do Monte Carla,
tak nenapiem, e to auto je zbyto¢né. Daldia ¢ast korupcie medidlneho prostredia sa u? deje doma, ked automobilky
nechdvaju svoje autd testovat, aby odbornd verejnost mohla objektivne posudit a hlavne ¢itatelom napisat, Ze ta ¢i ona
novinka je skvela.

Technoladgie ako hnaci mor

Marketing 4ut pritlacil automobilky k horickovitému obmienaniu modelov kazdé tri — Styri roky, neustalym technickym
inovaciam, ktoré Casto nesuvisia vobec s automobilizmom, ale bez nich by sa vraj autd nepredavali. Pred Styrmi rokmi by ste
nenasli vela novych aut, kde by ste mali pripojku na iPod ¢i CD prehravajice format MP3. Dnes to ponukaju vozidla
v najnizich triedach, akoby prehravanie hudby bolo to najdéleZitejsie. Klimatizécia sa stala rovnako nevyhnutnou sucastou
Zivota v aute. A vyhrievané sedadla? Bez nich ani na krok.

Myslite si, Ze auto, ktoré jazdi ¢iastoéne na moderny hybridny pohon, je ekologickejsie ako ,,oby¢ajny naftak“? Na papieri to
vyzerd dobre, ekoldgovia vsak upozoriuju na ,produként a likvidaéni” fazu. Kym autd, ktoré tak velmi dymili pred par
rokmi a nesplfiali emisné normy unie, boli zva¢$a zo Zeleza, dne$né kompozitné materialy, makéené plasty a dalsie zliatiny
potrebuju na svoju vyrobu viac energie nez staré dobré Ziguliky. Pri produkcii auta sa totiz spotrebuje tiez vela energie a pri
jeho recyklacii takisto. Pri vyrobe hybridnych automobilov je sice prevadzka ekologickejSia nez pri Standardnom aute, ale
naklady na vyrobu kvalitného hybridného motora s kvalitnou batériou su ekologicky velmi vysoké, pricom dalsi prirode nie
prave najprijemnejsi spésob predstavuje likvidacia hybridného motora. Podla americkej Stidie CNW Marketing Research je
najmenej ,zelenym” autom limuzina Maybach, po ktorej nasleduju VW Phaeton, Rolls Royce, Bentley a Audi Allroad.
Najzelensimi autami vsak nie su hybridy, ale japonska Toyota Scion xB, nasleduje Dodge Neon, Chevrolet Tracker, Saturn lon
a Jeep Wrangler. Ani jedno z najzelensich aut nie je hybrid, va¢sinou ide o malé lacné auta pre americky trh, ktoré sa k nam
ani nedovazaju aZ na Jeep Wrangler. Podla tejto tabulky je lepsi ako priemer len automobil Toyota Prius, ostatné hybridy su
pod priemernym ekologickym cislom. Doba ropna sa vSak krati, hybridné a iné zelené vodikové, biopalivové ¢i elektrické
technoldgie nas aj tak ovladnu. Kym sa to vak stane, nadalej budeme lietat na benzinové pumpy a ¢erpat do svojich
vozidiel naftu ¢i benzin.

Bozsky automobil

Vezmite si nahodne zvoleny motoristicky Casopis a Citajte titulky: Poznaj svojho zabijaka. Pracant. Cesta do pekla. Divokad
Selma. Rodinny mildcik.Personifikacia automobilu je asi najvyraznejSim javom pri pomenuvani daut. Testovanie
a predstavovanie aut sa zmenilo na hladanie vlastnosti, ktoré st na aute vynimoc¢né, chvalyhodné, dobré, odporucania
hodné. V podstate sa totiz kazdé dnes vyrobené auto dé povazovat za relativne dobré alebo lepsie. Naozaj ,low-cost” auta
u? nevyrabaju ani Kérejci, snad’ uz len v Cine sa im dari, ale na trhy Eurépskej Gnie by si Ziadny doméci, americky & japonsky
dovozca netrufol priniest ,nebezpeéne nekvalitné” auto. Zato zboZstenie predmetu, klafianie sa akémusi zlatému telatu na
Styroch kolesach postihlo cely reklamny priemysel okolo aut. Reklamy predstavuju autd ako predmety vasne, boja, tuzby,
zmyselnosti. Novinari zazivaju na medzinarodnych prezentaciach extrémne zézitky, ktoré im maju vytvorit spojenie medzi
vynimoénostou chvile a plechovou $katulou na kolesach. Zlaté tela dostdva atribity miesta, kde sa snim stretdvate.
Vinohrady v Juznej Afrike? Jazdy v Laponsku za polarnym kruhom? Las Vegas? Nordschliefe na Nurburgringu? Adrenalin
a zazitok robi z pragmatického mystické, presuva tazisko z techniky na Zivotny Styl, z racia na emocionélnu davku. Pretoze to
zbozstenie, vytvorenie kultu predava znacku.
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Luxus

Vyhrievané masazne sedadla, ktoré vam podla potreby budu aj fukat do zadku, jemnou koZou obtiahnuty interiér, leSteny
orech, schranka na Sampanské, humidor na cigary. Hodinky synchronizované podla atémovych hodin, vzduchové pruzenie,
navigacny systém, DVD prehravace s obrazovkami, kde si len spomeniete. To nie je ukazka z filmu o Jamesovi Bondovi, ale
realita. Staci zéjst k najblizSiemu predajcovi hoci len Mercedes — Benz a v luxusnej limuzine triedy S si mozete skutotne
dovolit vymozenosti od kvetinovych pelovych filtrov po najmodernejsie satelitné navigacné pristroje a no¢né videnie.
Technologicky auta uZ prekonali davno svojich majitefov. Ovladat hypertechnologické auto chce cvik a pre$tudovanie
niekolkostostranového manudlu. Na to, aby ste sa vozili v zdpche v meste &i v koléne na dialnici? Ano, je to naozaj prijemny,
zamilovania hodny pocit sediet v masirujlcej sedacke, poc¢uvat hudbu z aparatiry Mark&Levinson, ob¢as tuknut na plyn
a nechat preradovat automat. Je to pocit, pre ktory tie plechové skatule milujeme. Aj ten pocit, ak si to mbzete dovolit, je
prijemny. A Ze vam ostatni zavidia? O to vam predsa islo, nie?

ZAVER

Krach jedného sna

Vietko je len dodasné, kolosy automobilizmu sa otrast a budd pokracovat nepoucené v masaZi trhu. A spotrebitelia budd
nadalej chciet vychutndvat boZsku silu a erotickd pritaZlivost falusa na kolesach. A Ze padne nejaka fabrika? Poucenie
nebude v rozumnejSom spravani sa ludstva, v pochopeni, Ze ndm na naSe cesty a nase zapchy vo velkomestach stacia aj
malé autd, ktoré nemaju na kapote nejaky ten sebavedomy znak moci a statusu. Mozno zniZia platy robotnikom, na
manazérske si netrifnu, mozno pristrihnd vyvoj o pol roka — alebo si nan vypytaju, ako to chcu v Eurdpe, od darnovych
poplatnikov. Predo by predsa do ekoldgie mali investovat oni, ked moéZu investovat do luxusnej vybavy? Krach sna
o pretekoch s éasom a pohodli za volantom predsa neméze byt pravdou.
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