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ABSTRAKT

Redizajn loga je casto nevyhnutnostou. Nové logo pre ekologicku znacku "Blue Angel” z prileZitosti
40. vyrocia je Sportovejsie. Redizajn loga nadobudol ucinnost 1. 1. 2018. Oznacovanie vyrobkov je
neodmyslitelnou sucastou kazdodenného Zivota. Spotrebitel’ je s Nimi V nepretrzitom kontakte, pricom
vdcsina z nich si to ani neuvedomuje. Vyznamnu ulohu na trhu EU zohrava znacenie CE, ktoré
osvedcuje silad vyrobku s pravnymi predpismi EU. Okrem tohto znacenia sa v praxi stretivame s
dalsimi vyznamnymi labelingovymi schémami z oblasti kvality, environmentu a bezpecnosti.
Identifikdcia slizi na rozpozndvanie entity v mnozZine entit. Pomocou S$tandardov aznich
wyplyvajucich schém a postupov je snaha o jednoznacné priradenie identifikatora entite. ldentifikdacia
je potrebna na zachovanie alebo zabezpecenie urcitej transparentnosti a jednoznacnosti
identifikovanych udajov. Diverzita bezpecnostného a iného specifického znacenia v oblasti dopravy,
vozidiel, pohonnych hmot, technického stavu dopravnych prostriedkov a prislusenstva odraza sucasné
trendy v globalizujiicej sa ekonomike. Na jednej strane priklon k uniformite prostrednictvom
Standardizdcie, na druhej strane velka fragmentdcia. V sucasnosti mozno sledovat’ redizajn viacerych
znaciek. V oblasti ekolabelingu doslo k redizajnu nemeckej znacky der Blauer Engel.

KLUCOVE SLOVA: oznacovanie, environment, kvalita, redizajn

ABSTRACT

Redesign of a logo is often a necessity. The new logo for the eco-label "Blue Angel™ on the occasion of
the 40th anniversary looks more sporty. This redesign of the logo came into force on January 1st,
2018.Product labeling is an essential part of everyday life. Consumers are in constant contact with
them, while majority of them are not even aware of these labels. Important role in the EU market plays
CE mark that certifies product compliance with the EU legislation. In addition to this marking, in life,
we come across with other important labeling schemes concerning quality, environment and safety
issues . ldentification is used to identify one entity in the entities set. Using the standards and the
resulting schemes and the practice is an attempt to assign a clear identifier for the entity. The
identification is needed to maintain or ensure some transparency and clarity of the identified
data. Diversity of safety and other specific labelling in the field of transportation, vehicles, fuel,
technical condition of vehicles and accessories reflects current trends in the globalizing economy. On
one side, we have a tendency towards uniformity through standardization, on the other large
fragmentation of labelling. Up to present we can watch the redesign of several brands. In the sphere
of eco-labelling there has occurred a redesign of the German brand der Blauer Engel.

KEY WORDS: labelling, environment, quality, redesign

Uvod
Kazda znacka sa dostane casom do situacie, ked je potrebné pristapit’ k jej redizajnu. Modne trendy a

rychlost’ naSej doby, ktora sa neustdle meni, priCom su neustale vyvijané a verejnosti prezentované
nové vizualne hodnoty, sposobuje tlak na aktualnost’ a pritazlivost’ prislusnej znacky.
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Za oznaCovanie povazujeme rdézne druhy dokumentu alebo obrazového znadzornenia, loga
predstavujiice environmentalnu Setrnost’ daného vyrobku alebo technologie. Zakladnym pravidlom
akéhokol'vek oznacCenia je predovSetkym overitelnost deklarovanych kvalit a charakteristik
prostrednictvom viacerych metdd, z ktorych najspolahlivejSou su predovsetkym verifikaéné nastroje
ponukané nezavislymi tretimi stranami vladnych alebo vSeobecne uznavanych organizacii, ktorych
cielom je ,,zeleny* a trvalo udrzatel'ny rozvoj.

Existuje viacero schém, ktoré su zamerané na viaceré aspekty environmentu, bezpecnosti, zdravia,
hygieny, kvality a d’al§ich znaceni, pricom kladu rozdielnu vahu na dant oblast’, ktora Casto reSpektuje
prislusny segment socio-ekonomickej aktivity. Tieto schémy by nemali obmedzovat’ vol'ny pohyb
vyrobkov, t.j. napriklad v EU by boli neprijatelné podla ¢lankov 28 a 30 Zmluvy ES je technicka
harmonizacia na urovni Spolo¢enstva.

Prikladom je CE ozna¢ovanie produktov, ktoré zodpovedaju poziadavkam nového typu technickej
harmonizacie EU, ktora sa opiera o formovanie zékladnych poziadaviek na zabezpelenie pravom
chranenych zaujmov, ktorych vzorovym rie$enim sii harmonizované technické normy. Popri zaruceni
pravdivosti informacii prostrednictvom U¢innych nastrojov sledovatelnosti je potrebné aj zvysit’
ucinnost’ a uplatnenie v praxi tym, ze sa na etikete uveda jasné, Gplné a zrozumitel'né informacie,
pri¢om treba najst’ spravnu rovnovahu medzi pravom spotrebitel'a na uplné informacie a praktickou
Citatelnostou zavisiacou od vel'kosti pouzitého pisma, vyhybajuc sa tym priliSnej zlozitosti,
odbornosti alebo diZke, ktora by ho mohla zmiast’ alebo odradit’ od &itania.

Inym prikladom je snaha EU poskytnif vyrobcom spravne ndstroje na oznamovanie
charakteristickych vlastnosti a spésobov produkcie vyrobkov spotrebite’om a na ich ochranu proti
nekalym obchodnym praktikam. Aj sledovatel'nost’ je dolezitym nastrojom na sledovanie vyrobku v
ramci vyrobného retazca, ktory pomaha poskytnut’ spotrebitel’ovi spolu s idajmi uvedenymi na etikete
jasné, uplné a zrozumitel'né informacie o vyrobku uvadzanom na trh.

Environmentalne aspekty dizajnu

Ako uviedli mnohi vyskumnici, rozhodnutia v koncepénom dizajne obmedzuju viac ako 80%
kone¢nych nakladov a vykonov systému podas Zivotného cyklu vyrobku * , % Procesy navrhu su v
skuto&nosti ¢asovo obmedzené 2, *. V praxi nepredstavuju &isto iterativny proces °, 6

Je potrebné, aby sa sphnili poziadavky na iteraciu a zohladiovali ¢asové obmedzenia ’, 8

Z toho vyplyva, zZe zle koncipovany vyrobok nemdze byt zachraneny excelentnost'ou neskorsich faz
projektovej &innosti. °

Okrem toho, variabilnost’ sa zvysuje *°, ™ a aj potreba riadenia informacii je Goraz délezitejsia. V
tomto kontexte a v uzkom vzt'ahu s integrovanymi metédami vyvoja produktov *? je potrebné vyvintt
generické a adaptabilné koncepcné modely na riesenie tychto problémov.

Boli navrhnuté viaceré modely, napr. model Gero FBS (Function — Behaviour — Structure).

Model RFBS (Requirements - Function — Behaviour — Structure) 2
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e poskytuje sposob, ako sa zamerat’ na etapy dizajnu, a pridiva koncept poziadaviek na
modely Gero alebo Umeda *, *°, ¢, V',

e navrhuje ist nad ramec usmerneni a metodik koncepéného navrhu navrhovaného v
projekénych a inzinierskych projekénych spolocenstvach navrhnutim vizie modelu
zaloZzenom na procese vyvoja systému.

e pokryva oblasti, ktoré nie su tiplne pokryté technickymi normami ako IEEE 1220 - 1998

alebo A NSI / EIA -632-1999.
Uloha zna¢ky v kontexte diferenciacie substituentov

Vo vseobecnosti mozno pod pojmom znacka rozumiet’ viditel'ny alebo inak vnimatel'ny poznavaci
znak. Znackou moéze byt meno, logo alebo iné znaky, znacka moze byt vizualna alebo zvukova.
Znacka moze prislichat’ jednému produktu, skupine produktov alebo celému sortimentu.
Pri sicasnom pohybe tovaru v globalnom meradle, priemyselnych aktivitich a trhmi, moze dobre
riadena znacka byt hlavnym zdrojom strategického smeru a konkurenénou vyhodou. Dnes je branding
tak silny fenomén, Ze sa uplatiiuje v Sirokej $kale produktov. Medzi vyznamné tlohy zna¢ky patri
[upravené podra *®
e znacka identifikuje predajcu alebo vyrobcu,
e znaCka chrani spotrebitel'a aj vyrobcu vyrobku od konkurentov, ktori sa pokusaja, aby ich
vyrobky sa zdali byt’ rovnaké,
e znaCka upozorfiuje na cenové relacie v kontexte sobdobne zameranymi znafkami
(substituentmi) v danom segmente,
e zvyhodnuje spotrebitel'ovi pri kiipe rozhodnutie medzi substituentmi.

Znacka kladie doraz na diferenciaciu v kontexte ostatnych substituentov, avizuje, Ze sa bude doésledne
poskytovat’ ur¢ita sada vlastnosti, vyhod a sluzieb pre zakaznikov, dava predavajicemu mozZnost’
ziskat’ nielen lojalnych, ale potencialne pre neho aj ziskovy okruh zikaznikov. Znacka je

e nazov, symbol, znak alebo kombindcia tychto prvkov, ktord identifikuje produkt urcitej
organizacie ako produkt, ktory ma podstatnu diferencujicu vyhodu. *

e 0znacenie vyrobku alebo sluzby, ktoré sluzi na odliSenie produktov firmy od produktov
konkurencie.”

e identifikovatelny vyrobok, sluzba, osoba alebo miesto posilnené takym sposobom, ze
kupujtici alebo uzivatel' vnimaji relevantné, jedinecné a trvalé pridané hodnoty, ktoré vo
vysokej miere zodpovedaju ich potrebam. %

e oznacenie, ktoré poskytuje konkrétnu informaciu kombinaciou geometrického tvaru, farby a
symbolu alebo piktogramu a ktoré je viditelné pri dostatoénej intenzite osvetlenia. %

Grafické znaCky/znamky mo6zu byt’
e obrazové (napriklad symboly firiem Shell, Nike, Honda)

13 Christophe F., Coatanéa E., Bernard A. RFBS: A model for knowledge representation of Conceptual product development. CIRP Ann -
Manuf Techn 2010

1 Gero, J.S. Design Prototypes: A Knowledge Representation Schema for Design. Al Mag 1990; 11(4):26-36.

5 Ulrich K.T. and Eppinger S. D. Product Design and Development. 2nd ed. Mc Graw-Hill; 2000.

16 Gero, J.S., Kannengiesser, U. The situated Function-BehaviourStructure framework. In: Al in Design ‘02, Kluwer academic publishers;
2002, p. 89-104.

Y Umeda, Y., Tomiyama, T. FBS Modeling: Modeling Scheme of Function for Conceptual Design. Al Des; 271-278, 1995.

'8 Role of Brands - What are brands for Role of Brands. - [on-line] Available on - URL: http://drypen.in/branding/role-of-brands-what-are-
brands-for.html

Y ROONEY, Joseph Arthur, 1995: Branding: a trend for today and tomorrow. - Journal of Product & Brand Management, VVol. 4 Iss: 4, pp.
48 - 55

2 TOMEK, Gustav - VAVROVA, Véra, 2001: Vyrobek a jeho tispéch na trhu. - Praha: Grada, ISBN 80-247-0053-0, 352 s. [s. 243]

2! de CHERNATONY, L. - Mc Donald, M., 2003: Creating Powerful Brands in Consumer, Service and Industrial Markets.- Oxford:
Butterworth-Heinemann, (3rd ed.),

22 MIKLOS, Vojtech, 2011: ManaZérstvo bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci I. - Kogice: Technicka univerzita v Kogiciach, Equilibria,
ISBN 978-80-89284-83-2, 154 s.
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e typografické (napriklad Sony, Bata)
e kombinované (napriklad Jaguar, Pepsi, Skoda, BP)
e priestorové ochranné znamky slovné (graficky upravené, resp. bezné pismo).

Logo (z gréckeho slova logos- slovo) - graficky prvok /symbol/

e znacka oznacujuca firmu, organizaciu, sluzbu, programu, schému, akciu alebo podujatie a
pod. - slizi na jednoznaénu identifikaciu subjektu.

e graficky prvok (ideogram, symbol, emblém, piktogram) ktory, spolu s logotypom (unikatne
vytvorenym a spracovanym typom pisma) tvoria obchodnu znacku. Jeho hlavnou tlohou je
okamzité rozpoznanie firmy.

e grafickd podoba znaCky/znamky - je vizualnym stvarnenim identity spolo¢nosti, programu,

r 24 2
resp. schémy.?*

Logotyp je graficka znacka vytvorena z pisma, moze obsahovat’ aj netextovy prvok.
Symbol/piktogram je zobrazenie, ktoré sa pouziva na znaCke alebo na osvetlenom povrchu,
znazoriujuce situdciu alebo prikazujice osobitné spravanie. Piktogramy musia byt jednoduché a
musia obsahovat iba nevyhnutné podrobnosti.

Obchodna znacka je typ dusevného vlastnictva k menu, slovu, fraze, logu, symbolu, obrazku alebo
kombinacii tychto prvkov. Existuje tiez spektrum nekonvenénych obchodnych znaciek,
pozostavajucich z prvkov, ktoré do tychto kategérii nepatria. Vlastnik registrovanej obchodnej
znaCky/znamky moéze v pripade jej poruSenia zafat pravne kroky, smerujuce k zabraneniu
neautorizovaného pouzitia tejto znacky. Registracia znaCky sa nevyzaduje. Vlastnik neregistrovanej
obchodnej znacky tieZ moze dat’ za uritych podmienok podnet k Zalobe (napr. neregistrovana
obchodna znacka moézZe byt chranena vo vnutri urcitej geografické oblasti, v ktorej bola pouzivana).
Niektoré obchodné znaéky st oznac¢ované symbolmi.

Symboly, ktorymi su oznacované niektoré obchodné znacky

™ neregistrovana obchodné znacka, t.j., znacka pouzivana k propagécii alebo pre znackovy tovar
s neregistrovana znacka sluzby, t.j. znacka pouzivana k propagacii alebo pre znackové sluzby
® registrovana obchodnd znacka

Vernost’ znacke poskytuje predajcom ochranu pred konkurenciou a vdésiu kontrolu pri planovani
svojich marketingovych programov. Silné znacky poméhaji pri budovani firemného imidzu, ¢o
ul’ahcuje ziskat’ novych distribitorov a zédkaznikov. Sprédvny pozitivny imidz vytvara prilezitost' na
zavedenie novych produktov, ktoré vychadzaju z hodnoty znacky. Pomaha ziskat' a udrzat’ dobrych
zamestnancov a zlep3uje poziciu na trhu.”’

Firemna identita, redizajn znac¢ky, resp. loga, ako vyznamny prvok v sticasnosti
Firemna identita je komplexna vizualna komunikacia, suhrn vSetkych vizualnych vystupov, ktorymi sa

firma prezentuje. Mohli by sme pouzit’ aj oznacenie celkovy imidz firmy. Zakladom identity je logo
(logotyp), ktoré sluzi ako jednoznacna identifikacia firmy. Profesiondlna firemna identita vychadza z

% poznamka: Firemné logo je dbleZitou sicastou pripravy na konkurenény boj. Je to identifikaény znak firmy, sluzby & vyrobku. Pomdze
odlisit’ sa a pritiahnut’ pozornost’ spotrebitel'a spomedzi mnozstva inych firiem.

% Ppoznamka: Mdze byt typografické, obrazové, abstraktné alebo kombinaciou tychto moZnosti. Logo reprezentuje spolo¢nost’ jedinenym
sposobom. Niektoré loga pretrvaju dlhé roky bezo zmeny, iné sa pocas svojej historie viackrat podstatne zmenia, alebo sa menia postupnymi
a takmer nebadanymi krokmi. V minulosti bolo pri tvorbe logotypu hlavnym ciel'om vizualne riesenie mena firmy. Dnes sa skuseni tvorcovia
loga snazia zachytit’ v iom vnutornd kultaru firmy, jej hodnoty a ciele. Usiluji sa zachytit’ dosiahnuté pozicie, ale aj pohl'ad do budtcnosti.
% 7nagka ako nastroj komunikacie. - [on-line] Available on - URL: >http://www.marketingovo.sk/products/vyznam-znacky-firemnej-
identity-a-kultury-v-marketingovej-komunikacii/

% MIKLOS, Vojtech, 2011: ManaZérstvo bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci I. - Kogice: Technicka univerzita v Kogiciach, Equilibria,
ISBN 978-80-89284-83-2, 154 s.

" Rusko, M. & Kollar, V., 2016: Identifikicia produktov v §irSom kontexte oznacovania produktov. — In: Rusko Miroslav - Kollar Vojtech
[Eds.], 2016: Sustainability - Environment - Safety 2016. - Recenzovany zbornik zo VI. medzinarodnej konferencie 6.12.2016 v Bratislave.
- Zilina: Strix/Edicia ESE-30, 1. vydanie, ISBN 978-80-89753-08-6, 220 s. [s. 156 — 169]
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firemnej kultury a dodrziava pravidla pre korporatny dizajn a formy komunikécie. Pri tvorbe identity
sa preto vychddza z firemnej kultary, aby sa Co najviac vystihla dana firma. Definovanie
profesionalnej firemnej identity tvori dblezitu stéast’ propagacie znacky a budovania dobrého mena
spolo¢nosti, ale nemenej dolezité je aj jej spravne udrziavanie.
Pri zaciatkoch si prevazne spolo¢nosti vytvarali komplikované loga. Az postupom Casu zistili, Ze ¢im
komplikovanejSie, tym horSie zapamitatelnejSie. Za hlavnym uspechom stoji povedomie o znacke —
dizajn, pitavost’ a zapamitatelnost’. *°
S nastupom novych trendov meni v sic¢asnosti mnozstvo velkych znaciek a spolo¢nosti svoje logo a
vizualnu identitu. Dobré logo je vizudlnou reprezentaciou hodnét spolocnosti a jej produktov, sluzieb
& dokonca pocitu, ktory sa so znackou spaja. *°
Logo design je grafickym stelesnenim inak neuchopitelného konceptu znacky. Je to symbol, ktorému
prinaSate vyznam svojou ¢innost'ou. Dobry logo design je narocna disciplina ktora si vyzaduje branie
ohl'adu na mnoho faktorov a premennych pre dlhodobi estetiku ako aj dlhodobu fuknénost’ loga. **
Silné logo ma velky vplyv na podnikanie, prikladom st symboly, ktoré reprezentuju loga silnych
celosvetovych znaciek. Rozhodnutie zmenit’ logo méze byt’ pre znacku riskantny krok a taktiez moze
viest’ ku strate zakaznikov. *
Logo je symbolické zastipenie spolo¢nosti a Gspe$né logo prinasa filozofiu a idealy, ktoré podnika.
Ked’ je spolo¢nost’ oznacena znackou a jej logo je odoslané do spotrebitel'ského sveta ako jej zastupca,
Pudia spajaju toto logo s produktmi alebo sluzbami, ktoré spolocnost’ pontika. Logo sa stava
rozpoznatelnym a jeho zobrazovanie vyvolava pocit dovery, spol'ahlivosti a znalosti spotrebitela. **
V priebehu ¢asu sa vyvija vztah medzi zdkaznikom a znackou a spotrebitel’ ked” vidi logo na vyrobku
tak ma podobny pocit, ako vidiet’ starého priatel'a. Ale ako v skuto¢nych vzt'ahoch, po dlh§om case
moze sa spojenie oslabit’ a pocity by mohli zmiznut'. Spotrebitel’ méze zazit' zaujimavi zmenu a byt
nasmerovany na ,,modernejSieho” a ,,aktivnejSicho” priatel’a. Preto spolo¢nost’ musi podstipit’ nejaké
zmeny vo vzhlade svojho loga, aby sa znacka znovu Stala vizuadlne pritazliva a znovu vyvolala
prijemné pocity v spotrebitel'ovi. To je miesto, kde zaéne hrat’ redizajn loga.
Hoci snaha o ,,aktivizaciu® vizualizcie pritomnosti loga na trhu je hlavnym motivom redizajnu loga,
existuje mnoho dalSich dovodov, preCo sa spolo¢nost mdze rozhodnit zmenit' vizualizaciu
zastupenia svojej znacky.
Medzi dovody patri napriklad:
e zvySenie rozpoznatel'nosti od substituentov;
e ako vpodnikani aj vtejto oblasti je dolezit¢ udrzat' si naskok pred konkurenciou a
aktualizacia vzhl'adu je jednym zo spdsobov, ako ziskat’ pozornost’ zdkaznikov;
e potencidlna zmena zamerania nakupu u spotrebitelov vyplyvajica zpoznania, Zze
spotrebitelia su vizualne bytosti a ako sa vyvijaju nase vkusy a S$tyly, oCakavame, Ze sa
,»hase” vyrobky budi s nami menit. Ked spolo¢nost’ preukaze svoj postup, informuje nas o
tom, Ze spolo¢nost’ reSpektuje naSe stale sa meniace zaujmy a chce s nami cestovat’ dopredu.

Okrem toho sa spolocnost’ moze citit’ povinnd aktualizovat’ svoj vzhl'ad, aby oznacila zmenu v ramci
samotnej spolo¢nosti. Mozno je pod novym vedenim a chce novy obraz, ktory by to odrdzal, alebo
mdze uvol'nit’ novu liniu produktov a chce upozornit’ na tento vyvoj.

Cas plynie rychlo, doba sa meni a svet grafického dizajnu sa neustdle modernizuje. Loga, ktoré boli
vytvorené pred par rokmi uz dnes mozu pdsobit’ nemoderné a zastaralo. V nabitej dobe konkurenciou
je potrebné modernizovat’ a upravovat® firemnu identitu v pravidelnych intervaloch.*

%8 Tvorba loga, firemna identita; tvorba firemnej identity, branding, rebranding, dizajn manual. — [on-line] Available on - URL: http://tvorba-
loga.eu/clanky/firemna-identita/

% Takto plynul &as: Redizajn znag&iek technologickych gigantov. — [on-line] Available on - URL:
https://www.aktuality.sk/clanok/274370/takto-plynul-cas-redizajn-znaciek-technologickych-gigantov/

% potrebuje vasa znacka redizajn? -[on-line] Available on - URL: https://darencurtis.sk/blog/inspiracie/potrebuje-vasa-znacka-redizajn/

® 10 dévodov pre redizajn zlého loga. — [on-line] Available on - URL: https://www.maisondidee.com/sk/10-dovodov-pre-redizajn-zleho-
loga/

*2 Redizajn loga — s citom & nemilosrdne? — [on-line] Available on - URL: https:/malinastudio.sk/redizajn-loga-s-citom-ci-nemilosrdne/

* Zoom Creative It's Perfect! - [on-line] Available on - URL: http://zc.com.sa/wp2/wp-content/uploads/2014/04/11.png

* Redizajn loga; Modernizacia a iprava loga. — [on-line] Available on - URL: https://www.rabbitstudio.sk/uprava-redizajn-loga/
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K redizajnu pristupuju i velké globalne znacky ¢asto uz v rozmedzi 7-10 rokov. * Z tohto dovodu je
potrebné vytvarat' znacku ako ,,nad¢asovi“. Pod redizajnom znacky sa vacSinou rozumie postupné
zjednodusovanie symbolu, zmena farebnosti podl'a aktualnych trendov, resp. Gprava pisma v nazvu
znacky.

Redizajn sa moze vyskytnut' aj v dosledku technickych problémov tykajucich sa starého loga.
Vzhl'adom na to, Ze technoldgie pokrocili, mnohé dizajny nemdzu byt spravne umiestnené v celom
spektre (vyrobky, zariadenia, sluzby,...) a logo sa musi zobrazovat’ dosledne vo vSetkych medialnych
zastipeniach.

Samozrejme, Ze spolo¢nost’ mdze zvazit' aj osviezenie jej vzhl'adu jednoducho preto, Ze sti¢asné logo
je starSie a je zastarané.

Na vécsinu starych 16g sa da nadviazat’, vSetko zalezi na ich urovni grafického spracovania. Niektoré
loga pdsobia vel'mi zle a je takmer nemozné vytvorit’ na ich pévodni podobu akiikol'vek zavéznost'.

Nové logo je potrebné adekvatne predstavit’. *°

Environmentalne oznacovanie produktov

Environmentalne  oznaCovanie produktov predstavuje dobrovolny nastroj uplatiiovania
environmentalnej politiky v praxi. Prislusna odbornd autorita zabezpeCujuca schému
environmentalneho oznacovania (v podmienkach SR je to MZP SR) zostavi systém kritérii
zodpovedajuci su¢asnej Grovni kvality, ktorG musia produkty uchadzajuce sa o certifikiciu spiat. V
zaujme doveryhodnosti musia prislusné akredita¢né organy certifikovat’ len produkty, ktoré vyhovuji
vysokym environmentalnym Standardom a udrziavat’ efektivny kontrolny a sankény systém.
Environmentalne oznaCovanie existuje normované alebo bez akejkol'vek dobrovolnej ¢i povinnej
regulacie. Je prirodzenym prejavom alebo vytvorom najmenej dvoch vyraznych zaujmovych skupin —
na jednej strane Cast'ou vyrobcov, resp. podnikatel'ov, ktori kvalifikovanym oznaenim chcu zvysit
konkurenénii schopnost’ svojho vyrobku, na strane druhej Castou spotrebitelov, angaZovanych
environmentalnych aktivistov, vyskumnikov a $tatnych uradnikov, ktori chci beznému
i priemyselnému spotrebitel'ovi dat’ alebo zarucit’ moznost’ vybrat’ si medzi vyrobkami na trhu tie,
ktoré maju doveryhodnejsie environmentalne vlastnosti.*’
Environmentéalne certifikacné schémy musia byt zaloZzené na jasnych prednastavenych kritéridch
ustanovenych kompetentnymi organmi. Tieto kritérid predstavuju Skalu meratelnych charakteristik,
ako napr. hrani¢né hodnoty niektorych zloziek, vplyvy produktu na Zivotné prostredie pocas jeho
zivotného cyklu alebo pouzité vyrobné metddy. Environmentdlne oznacovanie produktov tymto
ulahcuje zékaznikovi postidenie a porovnavanie substituentov na mieste predaja a rozliSenie
produktov roznej kvality. Existuja tri typy environmentalneho oznacenia produktov - typ I, typ Il a
typ II.
Vo svete bola v roku 1994 zalozena globalna siet’ environmentalneho oznaCovania produktov a sluzieb
GEN (Gloabal Ecollabelling Network).
Environmentélne ozna¢ovanie vyrobkov v zmysle zdkona je proces dobrovol'ny. Na zaklade vlastného
slobodného uvéazenia sa dontho moze zapojit’ kazdy vyrobca, dovozca, poskytovatel’ sluzieb a pod.
V sirSej rodine environmentalnych oznaCovani a vyhlaseni, tykajacich sa vyrobkov a sluzieb, sa nachadzaju
znacky s ré6znou mierou vzt'ahu k Zivotnému prostrediu alebo jeho zlozkam, pricom mézeme rozlisit’ typy typy
normalizované v ramci ISO/TC/207 ( subor noriem radu 14000, typ I, I, I11), typy normalizované mimo
noriem radu ISO 14000 a druhy nenormalizované. ** ¥

V zmysle aktivit v oblasti normalizicie, ktoré vykonala Medzinarodna organizicia pre
normalizaciu (ISO), mozno rozlisit’ tri dobrovol'né pristupy k oznacovaniu , t.j.:

* Redesign znacky. — [on-line] Available on - URL: http://www.gaiagroup.cz/cz/identita-znacky/redesign-znacky.html

% 10 dévodov pre redizajn zlého loga. — [on-line] Available on - URL: https://www.maisondidee.com/sk/10-dovodov-pre-redizajn-zleho-
loga/

¥ SUCHANEK, Z., 1998. Normy ISO pro environmentélni znadeni — u¢inny podptrny nastroj environmentalniho managementu nebo
konfliktni téma? - In: RUSKO, M. [Ed.] Manazérstvo zivotného prostredia (EMS, EMAS), Banska Bystrica.1998. Zbornik zo seminara.
% Global Ecolabelling Network. [on-line] Available on - URL: http://www.gen.gr.jp/pdf/pub_pdf02.pdf

® REMTOVA K. - SUCHANEK, Z., Klasifikace environmentdlniho znaceni podle mnozstvi a hodnovérnosti poskytované informace. -
Praha, Environmentalni znac¢eni 2000/1, ISSN 1212-4761, s. 2
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o typ | (ISO 14024) sa vztahuje na certifikacné programy na zaklade danych kritérii,

o typ Il (ISO14021) opisuje vlastné environmentalne tvrdenie,

o typ HHI(ISO 14025) sa vztahuje na kvantifikované informacie o vyrobku, ktoré je zalozené na
nezavislom overovani pomocou stanovenych kritérii.

Environmentalne znacky pouzivané v ramci environmentalneho oznacovania typu I st
prezentované na obr. 1 a obr. 2.

Obr. 1 Priklad environmentalneho oznacovania typu | - slovenska environmentalna znacka
,.Environmentalne vhodny produkt“*’

ROTULO ECOLOGICO
ABNT - OUALICADE AMBIENTAL

Medio

&/ Ambiente

“E TiODevelop

Obr2 Logad v oblasti environmentalneho oznacovania produktov typ [

Vroku 1992 bol Nariadenim Rady (ES) 880/1992 z 23.3.1992 zalozeny nadnarodny
ekolabelingovy program EU, ktory bol novelizovany Nariadenim (EC) 1980/2000. V su¢asnosti sa
udelovanie eurdpskej environmentalnej znacky (obr. 3) vykonava podla nariadenia EP a R (ES) ¢.
66/2010 o environmentalnej znacke EU.

-

ENVILENMENTALNA TNACKA
o * %o EROFSRES IR

s € . b € = LepSie pre zivotné prostredie ... €
- . * * .‘ :

* * e . I . Ta*

A Sa * « [text pecifikovany v kritériach] \ B

EU \“.‘ \ [ * [text Specifikovany v kritériach)] “'

* [text Specifikovany v kritériach]

EU ‘['
Fcolabe colabe

www.ecolabel.eu www.ecolabel.eu
;

Obr. 3 Logo The Flower *

... lepSie pre vas.

Znacka Blauer Engel

2 The EU Ecolabel. - [on-line] Available on - URL: http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/
! The EU Ecolabel. - [on-line] Available on - URL: http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/
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Prvy certifikacny ekolabelingovy systém (program) centralne riadeny tretou [nezavislou]
stranou (v tomto pripade Federalnym ministerstvom Zivotného prostredia) bol zriadeny v roku 1977 a
uvedeny do praxe v Spolkovej republike Nemecko v roku 1978. Program sa v SRN rychlo rozsiril
a 0 udelenie environmentalnej znacky ,,Modry anjel* za zacali uchadzat’ aj zahrani¢né firmy posobiace
na nemeckom trhu. Uspech nemeckého ekolabelingového programu viedol k zaloZeniu daldich
ekolabelingovych programov zameranych na environmentalne oznac¢ovanie typ I.

Myslienka pred 40. rokmi -- vytvorit' spolahlivi znacku kvality, ktora dava jasni orientaciu
V proenvironmentalne orientovanom nakupe. Dnes je jednym z najznamejsich znagiek. Coskoro bude
moznost Blue Angel udelovat’ aj pre logistické sluzby ohl'aduplné k Zivotnému prostrediu.
Zvlastnostou "Blue Angel" v porovnani s inymi environmentalnymi zna¢kami je, ze takmer pokryva
cely vyrobny sortiment. “ V roku 1978 bol Blue Angel prvym eko-stitkom na svete, ktory umoznil
ziskat’ znaCku pre Sest’ produktovych skupin, vratane rozprasovacich plechov bez pouzitia CFC,
tichych kosaciek na travu a vratnych flia$ (obr. 4 az 7).

Obr. 4 Logo Der Blaue Engel — priklad *

> & Y & > (& > &
@ @ @ & Q
G & 4 & 2 & 2 $
%y oS A R X R & R
S rrion g s 1SS eSS

Obr. 6 Logo Der Blau Engel — priklady®

V sucasnosti je 40. vyroCie zaloZenia tejto schémy (obr. 7).

40 Jahre
Gut fir mich.
Gut fiir die Umwelt.

Obr. 7 Logo BLAUER ENGEL *

42 Altestes Umweltsiegel feiert Jahrestag - Der "Blaue Engel” wird 40. — [on-line] Available on - URL:
https://www.swr.de/swrl/rp/programm/aeltestes-umweltsiegel-feiert-jahrestag-der-blaue-engel-wird-40/-
/id=446640/did=22711432/nid=446640/1m05bxg/index.html [Stand: 25.10.2018]

“3 Blaue Engel. — [on-line] Available on - URL: https://en.wikipedia.org/wiki/Blue_Angel_%28certification%29

“ Blaue Engel. — [on-line] Available on - URL: http://janekrueger.de/de/glossary/blauer-engel/

“ Blaue Engel. — [on-line] Available on - URL: https://de.clipartlogo.com/image/blaue-engel_686855.html

“® Der Blaue Engel wird 40. — [on-line] Available on - URL: https://www.recyclingmagazin.de/2018/10/25/der -blaue-engel-wird-40/
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Environmentalna znacka bola vytvorena z iniciativy nemeckého spolkového ministra vnutra a
schvalend ministrom Zzivotného prostredia pre nemecké federalne Staty. Modry anjel odvtedy
predstavuje trhovy dobrovolny nastroj environmentalnej politiky. Jeho vedecky a holisticky pristup,
ako aj jeho nezavislost’ vd’aka rozsiahlej ucasti profesionalnych a obchodnych skupin a poroty studie
zivotného prostredia, poskytuju zaklady pre doveru, ktoru spotrebitelia umiestnili do
environmentalneho oznacenia. Normy, ktoré stanovil Modry anjel, poskytuji vyrobcom a obchodnym
spolo¢nostiam jasné pokyny, ak chcu zlepsit' environmentalny vykon svojich vyrobkov a sluzieb.
Spotrebitelia moézu zalozit' svoje rozhodnutia o kipe na Blue Angel a vedome si vybrat' lepSiu
alternativu Setrna k Zivotnému prostrediu.*” Modry anjel bol pouzity ako vzor pre normu ISO 14024
(environmentalne oznacovanie typ I) - medzinarodny Standard, na ktorom su dnes zaloZené mnohé
nové globalne environmentalne znacky.

Federalny minister Zivotného prostredia BRD Svenja Schulze: "Coraz viac I'udi hlad4 vyrobky, ktoré
st vhodné a ohladuplné k Zivotnému prostrediu. V dneSnej kazdodennej dzungli Stitkov, pecati a
znaciek je Blue Angel orientaciou v udrzatelnom nakupe. Vyzyvam predajcu, aby do sortimentu
zaradil viac produktov s modrym anjelom.... ", *®

Federalna agentura pre zivotné prostredie zostavuje prisne kritéria na zadanie zdkazky zalozené na
vedeckych vyskumoch. Pre kazdi zo sucasnych 113 skupin vyrobkov sa vyvijaji Specialne
poziadavky, priebezne testované a d’alej rozvijané. V roku 2018 bude mat’ Modry anjel viac ako 12
000 vyrobkov z 1 600 spolo¢nosti. V stc¢asnosti s najsilnejSimi produktovymi skupinami tlaciarne,
nizkoemisné interiérové natery stien, nizkoemisné farby, podlahové krytiny, nabytok a recyklovany
papier. Poziadavky, ktoré stanovil Modry anjel, kladi osobitny dbéraz na preskimanie vplyvu
vyrobkov a sluzieb na zivotné prostredie: na klimu, zdroje, vodu, podu a ovzdusSie. Tieto testy sa
zameriavaju aj na ich vplyv na l'udi. Produkty a sluzby udelené Blue Angel spdsobuji mensie Skody
na zivotnom prostredi ako ich substituenti a zaroven ochranuju zdravie I'udi napr.

Logo BLUE ANGEL pozostava z modrého krizku s vavrinovym vencom (A) a modrej postavy
S roztiahnutymi ramenami (B) v strede, rovnako ako s modrym anjelom (C) napisom The German
Ecolabel (D) okolo vonkajsej strany. Logo vychadzalo z loga UNEP. (obr. 8 a obr. 9)

© Das Zeichen ¢ N, Fam )
€@ Die Umschrift \Lxlf\‘é['/ UN\EP

© Das Schutzziel

» »

Obr. 9 Logo of the UNEP **

T An environmental label with a long history. — [on-line] Available on - URL: https://www.blauer-engel.de/en/blue-angel/what-is-behind-
it/an-environmental-label-with-a-long-history

“8 Der Blaue Engel wird 40. — [on-line] Available on - URL: https://www.recyclingmagazin.de/2018/10/25/der -blaue-engel-wird-40/

“ Der Blau Engel. — [on-line] Available on - URL: https:/dergruenekonsument.de/blauer-engel/

% The Logo - - [on-line] Available on - URL: https://www.blauer-engel.de/en/blue-angel/what-is-behind-it/the-logo
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Redizajn zna¢ky Blue Angel

Nové logo pre ekologickil znacku "Blue Angel" z prilezitosti 40. vyroCia je Sportovejsie. (obr. 10)
Silny odtien modrej a stru¢ny text. Podla oficidlnej tlacovej spravy je prepracovanie zalozené na
nasledujtcich kI'icovych bodoch:

e oOficidlny znak pecate - okrihly a podobny - zostane rovnaky a zosilneny. Garantuje
spontanne rozpoznanie. Niektoré grafické prvky z predchadzajucich verzii buda odstranené v
prospech moderného, jasného signalizaéného efektu. Nové znenie ("BLUE ANGEL - THE
ECO-LABEL") zdoraznuje autoritu prvej celosvetovej environmentalnej znacky a
predstavuje priamy doraz na zivotné prostredie.

e Dolezité: v buducnosti bude pouzivanie loga Blue Angel povolené iba prostrednictvom
kratkeho odkazu, ktory zobrazuje webové stranky Blue Angel a ¢islo kritérii (Cislo
ekologického titku).>

Obr. 10 Nové logo Blue Angel®

Redizajn loga nadobudol téinnost’ 1. 1. 2018. Redizajn s novym logom "Blue Angel" na produktoch a
obaloch sa musi brat’” do ivahy v priebehu roku 2018, pretoZe staré logo "Blue Angel" uZz nebude
mozné pouzivat’ od roku 2019.

Zaver

Individudlny postoj k znacke sa ¢asto okrem vizualneho kontaktu spéja aj s emocionalnym prvkom,
casto ako odraz zivotného postoja a osobnej skiisenosti. Z tohto pohl'adu ma tzv. symbolické myslenie,
spajané s origindlnym oznaCovanim produktov a sluzieb, Coraz vacsi vyznam. V spolocenskom zivote
posobia na nds znacky, ktorych cielom je neverbalne usmernit’ nase aktivity, resp. upriamit’ pozornost’
patricnym smerom. Spolieha sa na to, Ze slovesny sposob komunikacie nepostacuje - z Casovych,
personalnych a inych dovodov.

Redizajn loga je Casto nevyhnutnostou. Spolo¢nosti musia pri prepracovani loga venovat velka
pozornost’ tomuto procesu. Kedze logo je rozliSujucim faktorom, musi zostat rozpoznatelné a
zachovat’ si podstatu a zmysel. Mnohé netispesné redizajny loga boli ¢asto vysledkom zjednodusenia.
Nadmerna rekonstrukcia loga m6ze mat’ za nasledok stratu vyznamu a moéze oddelit’ predchadzajtiice
citové spojenie medzi spotrebitel'om a znackou.
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