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ABSTRAKT

Textilny priemysel patri k najvdacsim znecistovatelom zivotného prostredia. Odpovedou sa stala
udrzatelna moda. Udrzatelnd moda sa vyraba, uvadza na trh a pouziva najudrzatelnejsim spésobom
a zohladnuje vsetky fazy Zivotného cyklu odevov. Cielom prispevku je identifikovat spotrebitel’ské
viimanie udrzatelnosti v textilnom priemysle so zameranim na udrzatelnu modu. Primarne data boli
ziskané prostrednictvom metody Standardizovaného dopytovanie. Ziskané data boli vyhodnocované
jednoduchymi analyzami a bol pouzity aj sémanticky diferencial. Udrzatelnu modu pozna 61,7 %
respondentov. Udrzatelnu modu povazuju respondenti za kvalitnu, ekologicki a recyklovatelnu.
KLUCOVE SLOVA: spotrebitelia, textilny priemysel, udrzatelnost

ABSTRACT

The textile industry is one of the largest environmental polluters. The answer for that is sustainable
fashion. Sustainable fashion is manufactured, marketed and used in the most sustainable way and take
into account all stages of the life cycle of clothes. The aim of the paper is to identify the consumer
perception of sustainability in the textile industry with a focus on sustainable fashion. The primary
data was obtained with using the standardized query method. Obtained data were evaluated by simple
analyses and semantic differential was used.61.7% of respondents know the term sustainable fashion.
Respondents perceive sustainable fashion as quality, environmentally friendly and recyclable.

KEY WORDS: consumers, textile industry, sustainability

JEL classification: M30, O13

Uvod

Textilny priemysel mézeme oznalit’ ako jedno z odvetvi, ktoré najviac znecistuje zivotné
prostredie. Negativny dopad spociva v tvorbe CO: emisii, ktora do roku 2025 vzrastic az o 77 %
oproti roku 2015, spotreba vody v tomto odvetvi vzrastie do roku 2025 o020 % oproti roku 2015 a
vyuzitie pody bude taktiez do roku 2025 narastat’, vzrastie o 7 %[ 1]. Negativny dopad nie je ale len
v tychto oblastiach, odevny priemysel vyuziva rézne chemikalie a je tvorcom enormného mnozstva
odpadu.

Odpovedou na takato produkciu sa stala udrzatena moda, ktorej cielom je spomalit’ odevny
priemysel. Snahou udrzate'nej mody je znizit' negativny dopad na Zzivotné prostredie. Udrzatel'na
moda sa vyznacuje ekologickejSou produkciou vo vSetkych fazach zivotné cyklu produktu. Doraz
kladie aj na fazu po spotrebe, kedy vaésinou oble¢enie konéi na skladkach odevov.
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Vymedzenie pojmu udrzatena méda

Trvalo udrzatelna moda vznikla ako reakcia na rychlu modu. Myslienka tejto mody je
zalozend na environmentalnej udrzatelnosti a socialnej zodpovednosti [2]. Trvalo udrzatelna moda sa
da definovat’ ako moda, ktora sa vyraba, uvadza na trh a pouziva najudrzatel'nej$im spésobom, pricom
sa zohl'adiiuju environmentalne a socialno-ekonomické aspekty.V praxi to znamena nepretrziti pracu
na zlepseni vsetkych faz zivotného cyklu vyrobku, od dizajnu, vyroby surovin, vyroby, dopravy,
skladovania, marketingu a predaja po pouzitie, opdtovné pouzitie, opravy, prerabanie a recyklaciu
vyrobku a jeho komponentov [3].

Pomald moda je zalozena na filozofickom idealy, ktory sa zameriava na hodnoty trvalej
udrzatelnosti vratane dobrych pracovnych podmienok a znizovania environmentalnej zataze. Trvalo
udrzate'na moda sa vnima ako jav vysokej irovne spojeny s aspektmi exkluzivity a luxusu, ale takato
moda nemusi byt dostupna pre beznych spotrebitel'ov [4].

Metodika prace

Cielom prispevku je identifikovat spotrebitel'ské vnimanie udrzatelnosti v textilnom
priemysle so zameranim na udrzateIni modu. Potrebné primarne tdaje boli ziskane prostrednictvom
metddy Standardizovaného dopytovania. Dotaznik bol respondentom rozposlany prostrednictvom
Internetu.Ziskané tdaje boli vyhodnocované jednoduchymi analyzami, pouzity bol aj sémanticky
diferencial, ktory umoznuje lepsie pochopenie spotrebitel'ského vnimania udrzatel'nej mody.

Vysledky prace a diskusia

Prieskumu sa zucastnilo celkovo 115 respondentov (tabulka 1). Z celkového poctu
respondentov bolo 85 (73,9 %) zien a 30 (26,1 %) muzov. Najviac respondentov bolo vo vekovej
skupine 21 — 30 rokov, 76 (66,1 %) respondentov. Potom nasledovali vekové skupiny 15 — 20 rokov a
31 — 40 rokov, ktoré mali rovnaky pocet respondentov, 14 (12,2 %). V prieskume prevladali
respondenti s dosiahnutym vysokoskolskym vzdelanim, a to presne 55 (47,8 %). NajcastejSie
zamestnanie respondentov bolo zamestnanec 47 (40,9 %) a Student 44 (38,3 %).

Tab. 1 — Demografické kritéria respondentov

Pohlavie Vek Dosmhmfte Zamestnanie
vzdelanie

Zena 15-20 Este Studujem Student

85 (73,9 %) 14 (12,2 %) 35 (30,4 %) 44 (38,3 %)

Muz 21-30 Zakladné Na materskej/ rodic¢ovskej dovolenke

30 (26,1 %) 76 (66,1 %) 2 (1,7 %) 11 (9,6 %)
31-40 Stredoskolské Zamestnanec
14 (12,2 %) 23 (20 %) 47 (40,9 %)
41 -50 Vysokoskolské Podnikatel’/Zivnostnik
9 (7,8 %) 55 (47,8 %) 11 (9,6 %)
51-60 Na déchodku
2 (1,7 %) 1 (0,9 %)
61 a viac Nezamestnany
0 1 (0,9 %)

Spolu respondentov 115

Zdroj: vlastné spracovanie

S terminom udrzatel'na modda sa stretlo 71 (61,7 %) respondentov zo vSetkych opytanych.
Termin nepoznalo 44 (38,3 %) respondentov (Graf 1). Na zéklade tohto mdzeme konstatovat, Ze
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znalost’ udrzatel'nej mody nie je na prili§vysokej irovni, o mdze sposobovat’ to, Ze to je pomerne
novy pojem.

Graf 1 Znalost pojmu udrzatelna moda
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Zdroj: vlastné spracovanie

Pre 86 respondentov je najddlezitejsie kritérium kvalita, pre 84 cena a material je doleZity pre
76 respondentov. Znacka je dolezita pre 32 respondentov, pévod pre 22 a mdodnost’ je tiez dolezita pre
22 respondentov (graf 2).

Respondentov sme sa v dotazniku pytali, ¢i sa zaujimaju o povod oblacenia, ktoré si kupuju.
Len 40 (34,8 %) sa o povod obleCenia zaujima, a 5 (4,4 %) respondentov sa len obcas zaujima. Aj ked’
sa 40 respondentov zaujima o povod obleCenie, je povod ako kritérium doélezité len pre 22
respondentov.

Graf 2 Kritéria pri vybere oblecenia
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Zdroj: vlastné spracovanie

Respondenti povazuji udrzatelni moédu za draht, ale je pre nich kvalitna a moderna. Takato
moda je pre respondentov ekologicka a recyklovate'na. Respondenti si myslia, ze nie je velmi
dostupna pre nich. Pre respondentov je udrzatena moda trvacna a nad¢asova, ¢o naznacuje, Ze takato
moda sa méze nosit’ dlhodobo.
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Graf 3 Vnimanie udrzatelnej mody
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Zdroj: vlastné spracovanie

Udrzatelni moédu vnimaju muzi a zeny velmi podobne. Takmer rovnaké hodnotenie mali
adjektiva lacna — draha, moderna — nemoderna, kvalitna — nekvalitna, réznoroda — jednostranna,
komeréna — nekomeréna. MuZi povazuju udrzatelnii modu za menej dostupnii ako Zeny. Zeny sa
priklanaju viac k tomu, ze udrzatel'na moda je ekologickejsia, trvacnejSia a recyklovatel'nejsia (graf 4).

Graf 4 Vnimanie udrzatelnej mody Zenami a muzmi
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Zdroj: vlastné spracovanie

Zaver

Cielom prispevku bolo identifikovat’ spotrebitel'ské vnimanie udrzZatelnosti v textilnom
priemysle so zameranim na udrzatelni modu. Na zaklade vysledkov zprieskumu moéZeme
konStatovat’, Ze znalost’ terminu udrzateI'nd moda nie je na prili§ vysokej urovni, nakol'ko len 61,7 %
respondentov poznalo tento termin. NizSia znalost mdze byt spOsobena viacerymi dovodmi, ako
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napriklad, Ze tento termin je eSte pomerne novy. Dalsi dovod méze byt, Ze spotrebitelia sa o dana
problematiku nezaujimaj, moze to byt’ ale zapri¢inené aj nedostatoénou marketingovou podporou.

Najdolezitejsie kritéria pri vybere obleCenia st pre respondentov kvalita,cena a material. O
povod oblacenia, ktoré si respondenti kupuji sa zaujima 40 (34,8 %),aj ked sa 40 respondentov
zaujima o poévod obleCenie, je povod ako kritérium dolezité len pre 22 respondentov.Nezaujem
o povod oblecenia moéze byt jednym z dovod spotrebitel'skych nakupov vo fast fashion obchodoch.

Respondenti povazuji udrzatel'nt modu za kvalitnt, trvacnu, ekologickl a recyklovatel'nu, ale
na druhej strane je pre nich takato méda draha. Muzi a Zeny vnimaja udrzate'ni modu takmer tak isto.
Muzi povazuji udrzatelnii médu za menej dostupnii ako Zeny. Zeny sa priklanaju viac k tomu, Ze
udrzatel'na méda je ekologickejsia, trvacnejsia a recyklovatelnejsia.

Pre znizenie negativnych dopadov je nevyhnutné aby nastala zmena v spotrebitel'skom
spravani. K pozitivnej zmene by mohol dopoméct’ prechod od nakupov rychlej mody k nakupom
udrzatel'nej mody, ktora berie ohlad na zivotné prostredie. Na to ale aby spotrebitelia presli
k udrzatel'nej mode je nevyhnutné rozsirit’ o nej povedomie.
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